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EDITORIAL

PERSEGUIR EL EXITO SIN TRABAJO DURO, ES COMO TRATAR DE COSECHAR
SIN HABER PLANTADO.

Con esta nueva maxima sacamos un nuevo nidmero de nuestra
Revista Frutado Intenso, 15 ediciones, de una revista de 5.000
ejemplares, que llega a cada una de las casas de los socios de
nuestras entidades y al cada vez mayor niimero de amigos del
Club y de la Escuela del Aceite de la D.O. Estepa.

Seguimos con las dificultades y los aprietos de la compleja pro-
fesion de agricultor, en nuestro caso olivarero, y por ello segui-
mos reclamando y solicitando a nuestros maximos responsables
politicos que den solucion a la fuerte crisis del sector olivarero
y de la Agricultura en general. Se viven tiempos excesivamente
duros para el campo pero aqui estamos y pretendemos seguir
estando y viviendo de él.

Escribir un editorial es dificil sobre todo cuando trimestre tras
trimestre y ya van cinco afios, la realidad social y econémica no
parecer variar: atomizacion de la propiedad, precios cada vez
mas bajos, falta de conocimiento por el consumidor, exceso de
marcas, aumento de la oferta, brutal disminucién de la demanda
y un largo etcétera, de problemas y dificultades, pero debemos
ser optimistas.

Tenemos que ser los primeros en transmitir los valores positivos
del liderazgo en la calidad y en la productividad; son ya muchos
los mercados en los cuales somos lideres mundiales, vivimos
anos dorados a pesar de la complejidad del sector, las produc-
ciones aumentan y afortunadamente el consumo con ellas, pero
todavia somos un 3 0 4 % de las grasas que se utilizan en el
consumo mundial, qué potencial tan tremendo se tiene, utilicé-
moslo.

Este zumo de aceituna es muy joven, si bien son mas de 2.000
afos de fuerte presencia olivarera, este noble producto como
lo conocemos hoy Aceite de Oliva, Virgen y por supuesto Extra
apenas lleva 30 afios viviendo entre nosotros. Este es el mensaje
que en esta edicion queremos mandar. Es esta una carrera larga,
aguantemos, regulemos los esfuerzos, acentuemos las oportu-
nidades y estudiemos a los competidores, el tiempo nos dara
la razén.

En este nimero, como en los anteriores, ofrecemos siempre la
oportunidad para que el lector se ponga en contacto con noso-
tros, y nos indique qué le falta o qué le sobra a esta revista,
que no pretende otra cosa que informar a sus lectores de las
actividades que diariamente realizan el consejo y las entidades
inscritas en el mismo, asi como acercar opiniones de expertos
del sector, de profesionales propios del territorio o de agentes
relacionados con nuestra actividad.

Especial felicitacion en este nimero a la Cooperativa Ntra.Sra. de
la Fuensanta y a los socios de ella por ese magnifico 50 aniver-
sario que recientemente han celebrado.

Finalmente quisiéramos destacar a todos dos hechos importan-
tes: por un lado la renovacion reciente del Consejo Regulador y
por otro lado la definitiva aprobacion de nuestra Denominacion
de Origen por parte de la Unidon Europea. Dos acciones impor-
tantes que van a enmarcar el nuevo mandato intentando reforzar
el papel del Consejo Regulador como ente aglutinador de los
intereses del sector olivarero de nuestra comarca de Estepa y
Puente Genil.
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José M.Loring, Alvaro Olavarria y Moisés Caballero
Alvaro Olavarrfa, Juan Francisco Zambrana y Clara Agui-

Alvaro Olavarria, Director
Gerente de Oleoestepa,
realiza un andlisis de la
situacion actual del mer-
cado del aceite de oliva
virgen extra

La Consejera de Agricul- El Catedratico de Historia

tura y Pesca de la Junta Econémica nos cuenta
de Andalucia analiza el como se fragud el libro
presente y futuro del sec- que recoge la historia de
tor oleicola la cooperativa de Corcoya

it tierra

Presentamos “El sabor
de tu tierra”, el nuevo li-
bro de la D.O.Estepa, con
platos elaboradas por los
ganadores del | Concurso
de recetas de la entidad

Ntra.Sra.de la Fuensanta clausura los actos de de su 50
aniversario con la presencia del Ministro Alfredo Pérez
Rubalcaba
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FRUTADO INTENSO

Para Oleoestepa, esta campana que cerramos ahora ha sido mas importante en volu-
men de produccién que la pasada, con 33.000 Tm. de aceite de oliva. Esto supone un
41 % mas que en la anterior campana. Ademas, en cuanto a calidad, ha sido excepcio-
nal, a pesar de las continuas lluvias que se sucedieron durante meses.

acemos la 32 Crénica de la cam-
H pana oleicola, recién iniciada la

nueva 2010/2011, pues a partir
de esta nueva temporada y por acuerdo
del Ministerio de Medio Ambiente, las
campanas oleicolas comienzan el 1 de
Octubre y finalizan el 30 de Septiembre
de cada ano. Asi se ajustan al calenda-
rio del Consejo Oleicola Internacional y
a la realidad de las almazaras, donde
cada vez mas se comienza antes la re-
coleccién de aceitunas para molino.

En el dltimo ndmero de nuestra revista,
en el mes de Abril, conocida ya la cifra
de produccién de aceite de oliva en Es-
pafia que se acercaria a 1.400.000 Tm.,
se desplomaba el precio para la calidad
lampante, y los aceites de oliva virgeny
extras comenzaban un lento descenso.

Las constantes lluvias del invierno di-
ficultaron las tareas de recoleccién de
aceitunas. Los aceites de calidad extras
se producian menos, porincidencia del
barro, aceitunas del suelo, etc. Se dis-
tanciaban los precios en origen entre
las diferentes calidades de aceites de
oliva, que a dia de hoy aln se mantie-
nen. Un aceite lampante cotiza hoy so-
bre 1,68 / 1,7 €/Kg., y un aceite de oliva
virgen extra oscila entre 2,0 / 2,23 €/
Kg. Diferencias de hasta 550 €/Tm. se-
gln las calidades, que no recordamos
de otras campafas.

Se aproximaron los precios en origen al
de referencia 1,56 €/Kg. para lampan-
tes Base 12 (R (CE) 1234/2007), para
que el Estado miembro pudiera solici-
tarala Union Europea la apertura de los

contratos de almacenamiento privado.
Nuestras autoridades a pesar de pedir-
se la apertura por distorsion grave del
mercado, como recoge el Reglamento,
no lo solicitaron. La produccién quedé
pendiente durante meses de la decision
de Bruselas que no llegaba. Transcurrié
la campaha con méas estabilidad en
precios que otras anteriores y debemos
destacar el magnifico comportamiento
de las salidas de aceites de oliva para
el comercio exterior, que unido al con-
sumo doméstico alcanzan una media
mensual de 110.000 Tm.

Hoy Espafa en el sector del aceite de
oliva es méas lider que nunca. No sélo en
produccion, donde hace 6 ahos batimos
un nuevo record con mas de 1.416.000
Tm., colocandonos a una distancia cua-
tro veces superior de nuestro inmediato
seguidor, sino también en comerciali-
zaci6én, que ademas de un consumo in-
terior medio anual de 550.000 Tm, esta
Gltima campaia alcanzaremos una cifra
préxima a 760.000 Tm. en exportacion,
otro nuevo récord.

Somos pioneros los olivicultores Es-
pafoles, como primeros interesados,
en contar con una interprofesional del
aceite de oliva y una interprofesional
para la aceituna de mesa. En el caso del
aceite de oliva que nos ocupa, la recau-
dacién via tasas a los protagonistas del
sector, produccion y comercio, en sus
dos primeros afios desde la aprobacion
de la extensién de norma, superara
los 14 millones de euros. Estos recur-

sos bien gestionados tienen un efecto
multiplicador, al beneficiarse de una
cofinanciacién de las diferentes admi-
nistraciones publicas, tanto nacionales
como Europeas. Los fondos se aplican
en campafas de promocién genéricas
del aceite de oliva Espafiol y en proyec-
tos de I+D relacionados con el aceite de
olivay la olivicultura en general.

El olivo ha sido un frutal de montana,
de suelos pobres, de orografia dificil,
donde otros cultivos no daban prove-
cho ala tierra. De unos afios para aca el
olivar, por razones que requieren mas
tiempo, ha sido cultivo refugio, bajan-
do de la sierra a la campifia, y haciendo
de la moderna olivicultura, explotacio-
nes altamente competitivas y de gran
produccién.

Sin embargo, los vientos no soplan todo
lo favorable que deseariamos, pues es-
tos aumentos de produccién en diferen-
tes paises del arco mediterraneo, con la
peninsula Ibérica al frente, presionan a
salir de ellos en los mercados naciona-
les e internacionales a precios ajusta-
dos a la nueva realidad de la oferta, que
por otro lado ciertamente, estan favore-
ciendo un aumento del consumo en el
mundo. Debemos estar satisfechos por
“colocar” todo lo que se produce, pero
su inmediata consecuencia es la caida
de precios y banalizacion del aceite y la
rotura de la cadena por el eslabén méas
débil, el de la produccién y especial-
mente para el olivar tradicional.

La mayoria de la produccién esta en
pérdidas, pero la totalidad de la cade-
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na queda con margenes muy comprimi-
dos.

La industria envasadora atraviesa des-
de la dltima década graves dificultades,
donde se exige una alta competitividad,
a base de grandes volimenes y eficien-
cia en los procesos. Son numerosas las
industrias que no consiguen alcanzar
los umbrales o puntos muertos nece-
sarios, y por ello estan afio tras afo en
pérdidas, o con rentabilidades exiguas.
Hoy los volimenes se consiguen con
marcas privadas de la distribucion, que
superan en algunas categorias el 70 %
de la cuota del mercado. Las marcas li-
deres ahora son las que corresponden
a los grandes de la distribucion alimen-
taria. La agresividad de los precios de
estas marcas condicionan todo el li-
neal, y el negocio a nivel mundial. Ellos
tampoco ganan dinero.

En este escenario hay que trabajar por
reconvertir gran parte del olivar, otro
quedara irremediablemente improduc-
tivo, como parte de nuestro paisaje y
bosque mediterraneo. La concentra-
cién de la oferta es una maxima que la
produccién tiene que llevar a cabo in-
mediatamente.

Debemos continuar ganando mercados
exteriores, ya que el potencial de con-
sumo que tenemos mas allad de nues-
tras fronteras es enorme. Las campafas
de promocién genéricas del aceite de
oliva espanol consolidaran el lideraz-
go en los mercados internacionales y
pondran en valor el aceite de oliva, ne-
cesario para remunerar toda la cadena
de valor.

Las administraciones piblicas deben
por fin oir al sector, y asi vigilar las
ventas a pérdidas en la distribucion,
controlar y sancionar la competencia
desleal, especialmente en lo mas im-
portante, la calidad de los productos
ofrecidos. También quienes ostentan
las competencias de consumo en la ad-

ministracién pdblica, tienen que exigir
tapones irrellenables y etiquetado de
todos los aceites vegetales puestos a
disposicion de los clientes en el canal
HORECA. Es una medida que dignifica-
ria el aceite de oliva y aceite de oliva
virgen extra espafiol ante la mirada de
los consumidores nacionales y mas de
50 millones de turistas que nos visitan
cada afo.

Para Oleoestepa, Sdad. Coop. And. 2°
Grado, esta campafa que cerramos
ahora ha sido mas importante en vo-
lumen de produccién que la pasada,
con 33.000 Tm. de aceite de oliva. Esto
supone un 41 % mas que en la anterior
campaha.

En cuanto a calidad ha sido muy buena,
incluso, con la dificultad de las lluvias
que llegaron a partir de la 22 quincena
de Diciembre. Para esas fechas el 45 %
del aceite de nuestras cooperativas ya

estaba producido.

Los precios obtenidos este afio en la co-
mercializacion de nuestros aceites de
olivas son superiores al ano anterior.
La raz6n es que aunque en general en
el mundo la suma de las diferentes ca-
lidades de aceites de oliva sus precios
han caido, para la calidad virgen extra
la media anual ha subido, por la menor
produccién de aceites de alta calidad
gue anteriormente hemos indicado.

Son precios muy bajos los que recibe
un olivarero por un kg. de aceite, pero
debemos saber, que la apuesta por la
maxima calidad de los aceites produ-
cidos por Oleoestepa, suponen primas
con respecto al resto de zonas produc-
toras este afio superiores a 300 €/Tm.
de aceite de oliva.

No podemos mirarnos el ombligo, pero
si tenemos que seguir trabajando en
esta (nica direccién de la produccién
de calidad.

EST.FAECA | EsTimacion* PRODUCIDO

2010-2011 | 2009-2010 | 2009/2010 | 2007/2008 | 2006/2007
ALMERIA 10.000 8.130 8.360 8.664 7.050
CADIZ 7.000 7.924 7.506 6.489 7.529
CORDOBA 250.000 281.885 187.589 243.314 233.045
GRANADA 100.000 120.213 73.406 90.113 67.780
HUELVA 5.000 5.859 6.615 5.014 4.479
JAEN 535.000 567.691 433.199 495.892 504.219
MALAGA 56.000 77-950 42.632 68.332 51.014
SEVILLA 80.000 98.515 72.082 72.571 65.092
ANDALUCIA 1.043.000 1.168.167 831.389 990.389 940.208
RESTO ESPANA 225.000 228.000 199.000 245.598 170.206
Produccién
Espaiia 1.268.000 1.396.167 1.030.389 1.235.987 1.110.414
Stock inicial 205.390 324.301 222.614 210.900
Importaciones 41.400 40.600 59.700 80.500
Total disponible 1.642.957 1.395.290 1.518.301 1.401.814
Consumo interno 560.000 530.900 529.000 567.100
Exportacion 765.000 659.000 665.000 612.100
Total salidas 1.325.000 1.189.900 1.194.000 1.179.200
Stock final 317.957 205.390 324.301 222.614

Est.Faeca: Produccidn estimada el 1 de Octubre de 2010

*Estimacion: s6lo pendiente de las cifras definitivas de salidas consumo interno, exportacion e importaciones
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Oleoestepa, entidad amparada por
la Denominacion de Origen Estepa,
conquisté una medalla “Prestigio
Oro” en el importante concurso
internacional de la calidad de los
aceites de oliva virgenes extra Te-
rraolivo 2010, celebrado en Israel.

Estepa Virgen de Oleoestepa ha
sido uno de los aceites de oliva
virgenes extra seleccionados y ga-
lardonados entre las 189 muestras
de 14 paises diferentes que se han
presentado a Terraolivo 2010, uno
de los concursos mas prestigiosos
a nivel mundial.

Este aceite de oliva virgen extra
esta producido con una seleccién
de todas las variedades de acei-
tunas cultivadas en la comarca de
Estepa y Puente Genil, recolecta-
das en noviembre, cuando la acei-
tuna esta en el envero (entre verde
y morada), dando como resultado
un excelente aceite verde intenso
que en nariz destaca por su olor a
hierba cortada y a frutas verdes, y
en la boca a una sensacién com-
pleta de matices siempre verdes.

ACEITE
 DEOLIVA
| ViREx Bxre




FRUTADO INTENSO

El aceite de oliva virgen extra de la Denominacion de Origen Este-
pa fue uno de los protagonistas de las diferentes ponencias que se
celebraron en los “Cursos de Verano” de Casariche 2010, que este
afo se han consolidado con la presencia de alumnos de diferentes
universidades.

Por un lado, Moisés Caballero, Secretario de la D.O.Estepa, particip6
en la mesa redonda “Aspectos agricolas, sociales y econémicos de los
cultivos y las industrias del aceite en la zona”, donde explicé la situa-
cion del sector olivarero en la comarca de Estepa y Puente Genil.

Ademas, los participantes en los “Cursos de Verano” tuvieron la opor-
tunidad de realizar una cata de aceite de oliva virgen extra con las
variedades amparadas por la Denominacién de Origen Estepa.

La D.O.Estepa ha recibido numerosas
visitas procedentes de diferentes pai-
ses, entre los que se encuentran prin-
cipalmente Francia, EEUU, Brasil,...

La repercusién internacional que es-
tan alcanzando los aceites de oliva
virgenes extra de la Denominacién de
Origen Estepa ha conseguido que un
gran nimero de visitantes vengan a
nuestras instalaciones a conocer de
primera mano el proceso de produc-
cion de nuestro oro liquido, los ana-
lisis a los que se someten antes de
su envasado, y finalmente, para reali-
zar una cata de aceite de oliva virgen
extra de las variedades hojiblanca y
arbequina.

Teresa Florido, Delegada de Salud y
Consumo del Ayuntamiento de Sevi-
lla y José M2 Loring, Presidente de la
D.0.Estepa, firmaron un acuerdo que
esta llevando la cultura del aceite de
oliva virgen extra a todos los barrios
de la ciudad de Sevilla.
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protagonista de una “fiesta gastrondmica” en la que

llegamos al gran plblico gracias a Punto Radio.
Nuestros virgenes extra estuvieron presentes en los

“Talleres del Gusto” que se celebraron en los Para-  pyrante nuestra participacion en estos eventos cien-
dores Nacionales de Carmona, Tordesillas y Alcala tos de personas pudieron degustar los virgenes extra
de Henares. El sabor de nuestros aceites fue el gran de las marcas amparadas por la D.O.Estepa.

TRACTOSUR 20170  TALLERES ).QUIRGS

especialistasen (& JOHN DEERE
Venta, Servicio-Taller y Recambios

ESTEPAY

B 2 LIS SITAS LI

Pol.Ind. Sierra Sur - ¢/ Ajonjoli,26
Estepa - Tel.:955 912 886
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CORCOYA PONE LA GUINDA
A SU 50 ANIVERSARIO

La cooperativa Ntra.Sra.de la Fuensanta
de Corcoya, entidad asociada a la Deno-
minacién de Origen Estepa, clausuré el
pasado 3 de septiembre los actos de su
50 aniversario en un acto que conté con
la presencia de Alfredo Pérez Rubalcaba,
Ministro del Interior.

El Consejo Rec-
tor de la cooperativa recibié al Ministro a
la entrada de la almazara, donde Alfredo
Pérez Rubalcaba descubrié una placa
conmemorativa en homenaje a los funda-
dores de la entidad.

Tras este motivo homenaje, Alfredo Pérez
Rubalcaba inauguré un acto en el que es-
taba acompanado en la mesa presiden-
cial por Clara Aguilera Garcia, Consejera
de Agricultura y Pesca de la Junta de An-

dalucia, Fernando Rodriguez Villalobos,
Presidente de la Diputacion Provincial de
Sevilla, Eduardo Pérez Pérez, Presidente
de Oleoestepa S.C.A., José Antonio Pino
Ruiz, Presidente de la Cooperativa Ntra.
Sra. de la Fuensanta, Justo Zambrana,
Subsecretario del Ministerio del Interiory
Juan Francisco Zambrana, Catedratico de
Historia Econémica de la Universidad de
Malaga.

A continuacién tuvo
lugar la presentacion del libro “Olivarera
Fuensanta: cincuenta afos de cooperati-
vismo en el sureste sevillano 1960-2010”,
obra de D.Juan Francisco Zambrana, Cate-
drético de Historia Econémica de la Uni-
versidad de Malaga y natural de Corcoya,
que ha recogido la historia de la coopera-
tiva Ntra.Sra. de la Fuensanta como un ho-



menaje a todos los que han contribuido
al nacimiento y desarrollo de la entidad.

Seg(n el propio autor, el libro ha sido
redactado gracias a la conservacién de
documentacién como Libros de Actas de
las Juntas, Asambleas Generales y de las
reuniones de los equipos directivos, ade-
mas de las listas anuales de los capitales
retenidos y los datos basicos de distintas
campanas e informes de gestion.

“Olivarera Fuensanta: cincuenta ahos de
cooperativismo en el sureste sevillano
1960-2010” recoge la historia de la coo-
perativa esta dividido en 4 capitulos:

50 ANIVERSARIO NTRA.SRA.DE LA FUENSANTA | 11

l. Va desde 1960-1966 y recoge la con-
solidacién institucional y los resultados
de las campanias iniciales, insuficientes
para asegurar la viabilidad del proyecto.
Fueron anos inestables salvados por el
fuerte empefio de los primeros coopera-
tivistas.

[l. Recoge los anos que van desde 1967
a 1976 y narra la progresiva estabilidad
econdémica y la diversificacién de activi-
dades en una época de intensa de crisis
olivarera.

[ll. Abarca desde 1977 a 1993 y recoge los
avances productivos y las integraciones
cooperativas en una fase repleta de cam-
bios, impulsados por el ingreso de Espa-
fia en la Comunidad Econémica Europea.

IV. Va de 1994 a 2010 y analiza la gran
expansion de la Cooperativa y del propio
sector olivarero, beneficiados ambos por
las ayudas y subvenciones comunitarias.

En definitiva, Juan Francisco Zambrana,
ha querido recoger en “Olivarera Fuen-
santa: cincuenta afios de cooperativismo
en el sureste sevillano 1960-2010” una
historia de superaciéon, de trabajo co-
operativo y adaptacién a los constantes
cambios para poner en valor el olivar de
un territorio que cuenta con uno de los
mejores aceites de oliva virgenes extra
del mundo.

Una vez clausurados los actos del 50
aniversario de la cooperativa Ntra.Sra.
de la Fuensanta de Corcoya, D.Alfredo
Pérez Rubalcaba, acompafiado por su
esposa y por Clara Aguilera, Consejera
de Agricultura y Pesca, Justo Zambrana,
Subsecretario del Ministerio del Interior
y Javier Ruiz Garcia, Gerente de Ntra.
Sra. de la Fuensanta S.C.A. realizaron
una visita guiada a las instalaciones de
la almazara.

Durante la estancia en la bodega de la
entidad, Moisés Caballero, Secretario
del Consejo Regulador de la Denomina-
cién de Origen Estepa, fue el encargado
de realizar una cata guiada en la que
tanto el Ministro del Interior como el
resto de los visitantes pudieron com-
probar las cualidades organolépticas
del Hojiblanco de Oleoestepa S.C.A.,
uno de los mejores aceites del mundo.
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El colofén al
acto se ha puesto con la entrega de los di-
ferentes galardones a las personas e ins-
tituciones que han contribuido de forma
destacada a la trayectoria de la coopera-
tiva Ntra.Sra. de la Fuensanta:

1. Galardén a la fidelidad y dedicacién a la
cooperativa: José Carmona Migueles.

2. Personal de Ntra.Sra. de la Fuensanta:
Ana Ruiz L6pez y Dolores L6pez Jiménez.

3. Especial colaboracién con la cooperati-
va: Oleoestepa S.C.A. y el Consejo Regu-
lador de la Denominacién de Origen Este-

pa.

4. A la dedicacién y entrega a la cooperati-
va de los diferentes presidentes de su his-
toria: Francisco Ruiz Luque, Manuel Arroyo
Ruiz, José Ruiz Luque, Antonio Ruiz Luque,
Juan Quintana Luque, Joaquin Fernandez
de Santaella, Miguel Pérez Cortés, Alfonso
Cafiete Garciay José Antonio Pino Ruiz.

RECIBE EL GALARDON MIGUEL PEREZ CORTES RECIBE EL GALARDON ALFONSO CANETE GARCIA

RECIBE EL GALARDON JUAN QUINTANA LUQUE RECIBE EL GALARDON JOAQUIN FERNANDEZ DE SANTAELLA
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RECIBE EL GALARDON JOSE CARMONA POZO EN NOMBRE DE SU ABUELO
JOSE CARMONA MIGUELES COMO ANTIGUO MAESTRO DE MOLINO

RECIBE EL GALARDON DOLORES LOPEZ JIMENEZ POR SU TRAYECTORIA

RECIBE EL GALARDON RAMON JESUS RUIZ LANZAS EN NOMBRE DE SU RECIBE EL GALARDON JOSEFA LANZAS NIETO, COMO VIUDA DEL EX-PRESI-
PADRE FRANCISCO RUIZ LUQUE DENTE MANUEL ARROYO RUIZ

RECIBE EL GALARDON JOSE RUIZ LUQUE RECIBE EL GALARDON ANTONIO RUIZ LUQUE
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CLARA AGUILERA, CONSEJERA DE AGRICULTURAY PESCA

“El sector necesita reorganizarse
para ser mas fuerte y competitivo”

La Consejera de Agriculturay Pesca de la Junta de Andalucia analiza la situacion actual del
sector olivarero y los retos que tiene que afrontar para adaptarse a una realidad econémica

cada vez mas competitiva.

Desde su punto de vista ;Como se encuen-
tra actualmente el olivar andaluz?

El olivar andaluz tiene ante si un futuro pro-
metedor, es un sector muy consolidado que
puede ofrecer una calidad estupenda aunque
no es menos cierto que tiene miltiples retos
que afrontar, comoya lo viene haciendo, des-
de la profesionalidad y el liderazgo. Para ello
es imprescindible que entre todos trabaje-
mos con el fin de reafirmar este liderazgo y
conseguir que sea también una realidad en
el ambito de la comercializacién, reforzando
su orientacion en los mercados.

Por ello, insistimos en que una de las prin-
cipales estrategias es la concentracién de la
oferta y la cooperacién empresarial, instru-
mentos necesarios para construir un tejido
agroindustrial fuerte y con una mayor dimen-
sién de negocio, que permita llegar al mayor
nimero de consumidores y en las mejores
condiciones.

¢Cuales son los principales planteamientos
actuales en la Consejeria de Agricultura y
Pesca y sus retos para este afo en materia
olivarera? ;Como y de qué forma ha afecta-
do la crisis econémica a la agricultura y en
especial al sector del olivar en Andalucia?
¢Estamos en proceso de recuperacion o aiin
falta tiempo para ello?

Cémo ya he indicado anteriormente nuestra
prioridad es seguir avanzando en concentra-
cion de la oferta y lograr empresas mas gran-
desy mas fuertes, que estén preparadas para
poder competir mejor en los mercados, asi

“Desde el Go-
bierno andaluz
trabajamos
continuamente
en la defensa
de los intere-
ses del sector
antey frente a
quien sea, ya
que estan en
juego las ren-
tas de muchos
productores

y la economia
de mas de 300
pueblos.”

como incentivar alianzas estratégicas entre
operadores orientadas a los mercados. Pre-
cisamente para ello tenemos el anteproyecto
de la Ley del Olivar, con la que pretendemos
reforzar el liderazgo mundial del sector a tra-
vés de la colaboracién publico-privada para
poner en marcha actuaciones que reviertan
en el mantenimiento y la mejora del olivar asi
como en el fomento de la calidad y promo-
cién de sus productos.

En cuanto a cémo se ha visto afectado el
sector por la crisis es evidente que nos en-
contramos en un momento dificil para todos
los sectores y que en el caso del olivar se
traduce sobre todo en la contraccién del con-
sumo, asi como la falta de liquidez que esta
impidiendo la realizacion de transacciones
comerciales mas fluidas, ademas de frenar
el dinamismo de los mercados. Sin embargo,
las exportaciones siguen una linea ascenden-
te demostrando el potencial del comercio in-
ternacional del aceite de oliva. No obstante,
en general el sector agrario es el que mejor
esta resistiendo las dificultades econémicas
actuales.

Desde hace afios Andalucia esta a la van-
guardia en agricultura de produccion inte-
grada. ;Cree que ya se ha tocado techo o
aln queda mucho por hacer? ;Qué aporta
la Consejeria a este sector que esta tan en
auge?

Efectivamente la comunidad andaluza ha
experimentado un considerable avance en
el desarrollo de producciones sostenibles
como la integrada que cuenta ya en Andalu-



cfa con una superficie de cultivos de casi 400.000 hectareas,
una cifra que puede y debe seguir aumentando. En concreto,
en olivar en los Gltimos seis afios la superficie de Produccién
Integrada se ha visto multiplicada por seis, superando en la
actualidad las 253.000 hectéareas. Esta cifra representa el 66%
de la superficie total de produccidn integrada de Andaluciay
el 17, 58% de la superficie total de olivar.

Estos datos ponen de manifiesto la apuesta de la Consejeria
de Agricultura por este sistema productivo basado en el uso
6ptimo y sostenible de los insumos y recursos y que contri-
buye a la preservacion del medio ambiente y a la rentabilidad
de las explotaciones. No obstante, queda mucho por hacery
el objetivo de la Consejeria de Agricultura y Pesca es que en
Andalucia haya el mayor porcentaje posible de superficie de
olivar certificada bajo sistemas de produccién compatibles
con el medio ambiente, como la produccién integrada.

Para facilitarle al sector el desarrollo de estas producciones
desde la Consejeria les apoyamos a través de las Asociacion
de Produccion Integrada (APIs), que disponen de técnicos es-
pecializados para prestar asesoramiento directo al agricultor.
En 2009 hemos destinado mas de 5 millones en ayudas a es-
tas entidades para facilitar al sector la implantacion de este
método productivo.

El sector efectivamente necesita reorganizarse para ser mas
fuerte y competitivo. En este orden de cosas, la Ley del Oli-
var prevé medidas de fomento de la reordenacion del sector
y entre ellas podemos hablar de la reestructuracion de las ex-
plotaciones menos competitivas e incluso de mayor apoyo y
preservacion de aquellas mas tradicionales situadas en zona
de montana. Junto con éstas, es fundamental el impulso de
una mayor integracién de los sectores productor, transforma-
dor y comercializador, para abaratar costes y concentrar la
oferta y, ante la situacién de preeminencia de los operadores
de compra, articular actuaciones de promocién que mejoren la
comercializacion del aceite de oliva. En definitiva, la coordina-
cién y vertebracion del sector es un elemento esencial para el
buen fin del cultivo del olivar en Andalucia.

El mercado del aceite esta atravesando una situacién compli-
cada que se traduce en perturbaciones y una bajada genera-
lizada de precios provocada, entre otros factores, por la falta
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de buenas estructuras comerciales que puedan afrontar una
distribucién tan concentrada como la actual. No se trata sélo
de produciry en cantidad, como viene haciendo el sector, sino
que ademas hay que lograr calidad y buenos precios. En este
sentido, desde la Junta de Andalucia insistimos en que para
ganar en volumen de negocio es esencial una mayor coopera-
cién y concentracién empresarial para poder influir en la posi-
cién negociadora, como si puede hacer un gran grupo que esté
bien organizado.

Desde el Gobierno andaluz trabajamos continuamente en la
defensa de los intereses del sector ante y frente a quien sea,
ya gque estan en juego las rentas de muchos productores y la
economia de mas de 300 pueblos.

Es importante que se disefien mecanismos que reequilibren
los instrumentos financieros de los que dispone el sector de
cara a futuras reformas de la PAC. Los cambios que se estan
produciendo en esta politica comunitaria nos han empujado
a trabajar con méas ahinco si cabe para conseguir posicionar
al olivar en este nuevo contexto comunitario y proporcionar un
futuro estable a nuestro sector olivarero.

En esta linea contamos con el Documento de Interlocucién
Agraria (DIA), consensuado con las tres organizaciones agra-
rias (ASAJA, COAG y UPA) y con la Federacion Andaluza de
Cooperativas Agrarias (FAECA), con el que estamos trabajan-
do y hemos experimentado avances significativos de cara
a la aportacién andaluza para el diseno de la nueva Politica
Agraria Com(n (PAC). Para ello se crearon tres mesas de tra-
bajo sobre formacién de precios y mercados, competitividad e
infraestructura y fiscalidad, de acuerdo con la propuesta que
hizo el presidente de la Junta de Andalucia en la reunién cele-
brada con las tres organizaciones profesionales agrarias el 26
de octubre del pasado afio.

Entre otros, fruto de los grupos de trabajo y de las mesas re-
dondas que se han celebrado durante los Gltimos meses, es-
tamos evaluando el impacto que tendrian para Andalucia los
diferentes modelos de pagos directos, de forma que permita
conocer el impacto tanto a nivel territorial como sectorial.

Por otro lado, el debate promovido para la elaboracién del an-
teproyecto de ley del olivar nos ha facilitado un diagnéstico
claro sobre la situacién actual del sectory sus necesidades 'y,
en la actualidad, estamos preparados para afrontar la nego-
ciacion ante cualquier propuesta que defina la Comisién Euro-
pea, de modo que se garantice el futuro para este sector.



VENDIMIADORAY TRACTORES
NEW HOLLAND: LA EXCELENCIA AL
SERVICIO DEL OLIVAR

NEW HOLLAND, COMO EL ACEITE, “SIEMPRE POR ENCIMA”

Las vendimiadoras New Holland son sindnimo de calidad en la recoleccion. Ahora
con la nueva VX7090 de olivar, se dispone de la mejor tecnologia para garantizar
la cosecha perfecta; tratando con el maximo respeto al producto y a la planta.

Dotados con la maxima maniobrabilidad y visibilidad, los tractores de ruedas y
de orugas New Holland, son idoneos para trabajar en espacios reducidos y en
las condiciones mas dificiles, ofreciendo siempre las mayores prestaciones y el
maximo confort del operador.

...Encuéntrelos en su concesionario!!!

COMPANIA MAQUINARIA 93
Autovia Sevilla- Utrera Km. 8
Alcala de Guadaira (Sevilla)
Antonio Moreno Reina Mévil: 660 486 457




Elolivarva a seguircumpliendo el mismo papel que hasta aho-
ra lo que pasa es que con la Ley del Olivar se le da un enfoque
mas sostenible al tiempo que se articulan instrumentos que
van a impulsary mejorar la competitividad ante los mercados.
En esta linea la Ley pone de relieve y resalta el alto valor am-
biental del cultivo que, entre otras mdltiples funciones, contri-
buye al mantenimiento de la poblacion rural, la vigilancia del
territorio y que ademas puede llegar a ser un referente para la
lucha contra el cambio climatico. El olivar asimismo ha condi-
cionado el paisaje, la cultura y la forma de vida de un gran n(-
mero de municipios andaluces que dependen de este sector.

Por tanto, el paisaje de bosque mediterraneo que conforma
el olivar no va a desaparecer sino todo lo contrario, tendra un
buen futuro que ademas se reforzara con la Ley. El olivar es un
gran activo que seguird generando riqueza y empleo ademas
de la importante funcién que viene cumpliendo en el mante-
nimiento de la poblacién asi como en cohesion social y eco-
némica.

En primer lugar deseamos que esta campafia mejore los resul-
tados de la anteriory sea mas estable, con unas buenas ventas
y por tanto mejores resultados econémicos. En esta linea diri-
gimos nuestros esfuerzos, estudiando estrategias y disefiando
medidas e instrumentos que fortalezcan el sector olivarero vy,
por supuesto, la promocién, elemento clave para colocar bien
en los mercados los aceites de diferentes variedades y de muy
buena calidad que se producen en Andalucia.

En este sentido, junto con la Ley del Olivar, acabamos de apro-
bar el anteproyecto de la Ley de la Calidad Agroalimentaria y
Pesquera que reforzara la competitividad mediante el esta-
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blecimiento de mecanismos como el Sistema de Gestién de
la Calidad Comercial, que ayudara a impulsar la transparencia
de los mercados y mejorara la informacion que se ofrece de
los productos. Con todo ello, los grandes beneficiados seran
por supuesto los consumidores pero también los producto-
res, que podran vender con mas y mejores garantias. También
seguimos trabajando en el observatorio de precios con el fin
de continuar dando mayor transparencia al mercado del aceite
de oliva.

El sector agroalimentario y pesquero es uno de los mas impor-
tantes de Andaluciay la excelente calidad de su produccién se
encuentra actualmente avalada por mas de medio centenar de
denominaciones de calidad, que protegen una amplia varie-
dad de alimentos y bebidas con caracteristicas diferenciales.

La Consejeria de Agricultura y Pesca ha apoyado y lo seguira
haciendo a los productores que desde hace décadas apues-
tan por proteger sus alimentos bajo menciones de calidad. No
en vano, en nuestra Comunidad Auténoma se reconocieron
las primeras Denominaciones de Origen de Espaia y los pro-
ductores andaluces no han dejado de apostar por ellas en los
Gltimos afios sino que, por el contrario, el nimero de éstas
ha aumentado dia a dia. Entre las menciones andaluzas se
encuentran productos de muy diversos sectores como aceite
de oliva virgen extra, jamones curados e ibéricos, bebidas es-
pirituosas, dulces, hortalizas y otros; pero destaca entre todos
ellos el vinico, ya que mas del 75% de los vinos elaborados en
Andalucfa estan protegidos por una de las 8 Denominaciones
de Origen o las 16 Indicaciones Geograficas Protegidas del re-
conocidas a nivel europeo.

El principal objetivo de las denominaciones de calidad es velar
por la proteccién de los productos que amparan, los cuales
presentan unas caracteristicas diferenciales y un alto nivel de
calidad que los distingue de otros alimentos del mercado al
superar controles de calidad mas estrictos.

En este sentido, la Consejeria de Agricultura y Pesca ha elabo-
rado el proyecto de Ley de la Calidad Agroalimentaria y Pes-
quera, que marcara la direccion de las préoximas actuaciones
del sector. Con ello la Junta de Andalucfa continuara respal-
dando a los productores que apuestan por las menciones de
calidad como herramienta de diferenciacién de sus productos
agroalimentarios y pesqueros en un mercado cada dia mas
competitivo.
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incuenta anos de cooperativismo
en el' sureste sevillano, 1960-2010

juan francisco

El autor de “Olivarera Fuensanta: cincuenta anos de cooperativismo en el sureste sevillano
1960-2010”, obra que recoge la historia de la cooperativa Ntra.Sra. de la Fuensanta, es
Catedratico de Historia Econémica de la Universidad de Malaga y natural de Corcoya.

En abril de 2009, al preparar los actos conmemorativos de los
cincuenta afios de la Cooperativa, el Consejo Rector, a través del
Presidente, José Antonio Pino, y del Gerente, Javier Ruiz, me plan-
ted la posibilidad de escribir un libro sobre la aldea de Corcoya,
en el que se relatara el papel desempefnado por la asociacion
cooperativa. Después de un tiempo, dedicado a la bldsqueda y
ordenacién de documentos, convenimos que la obra estuviera
referida enteramente a la Cooperativa. De esta manera, la aldea
y los socios podrian tener una historia sobre la Olivarera Fuen-
santa, al tiempo que otros, sobre todo el mundo académico, dis-

pondrian de un nuevo estudio sobre economia social andaluzay
espafola. Con el libro en la mano, entiendo que fue una decision
acertada.

Una pregunta amplia que solicita una sintesis. La obra narra los
cincuenta afos de vida cooperativa, repletos de cambiosy trans-
formaciones, atendiendo a las actividades productivas (molino,
aderezo y crédito) y a los servicios agrarios puestos a disposi-
cién de los socios. También destaca las tareas y los desempe-



La obra narra los cin-
cuenta anos de vida la
cooperativa Ntra.Sra. de
la Fuensanta de Corcoya,
repletos de cambios y
transformaciones

fios de muchos cooperativistas y empleados de la entidad, en
especial de los fundadores, alla por los anos sesenta del siglo
pasado, cuya participacion resulta, cuanto menos, generosa
y solidaria. Aquellos no fueron buenos tiempos para los oli-
vicultores. Asimismo, quiero resaltar que el libro no descuida
el contexto externo, esto es, la evolucién de la economiay so-
ciedad espaiiolay la del propio sector olivarero. Asi, el posible
lector entiende un poco mas algunos pormenores del conte-
nido.

En este caso, la elaboracion del libro tuvo el apoyo unanime
del Consejo Rector, que puso a mi disposicion el fondo docu-
mental de la Cooperativa, unos colaboradores como la Diputa-
cién Provincial de Sevilla, la Caja Rural del Sury la Caja Rural
de Cordoba, que financiaron la edicién, y la ayuda del Consejo
Regulador de la Denominacién de Origen Estepa. Los proble-
mas, pues, quedaron limitados a los de otro cualquier libro de
esta naturaleza: recoger y ordenar la informacién, reconstruir
algunas series estadisticas, sugerir explicaciones razonablesy
conseguir, claro estd, una prosa de lectura facil. Con todo, ha-
bré de mencionar un problema, una dificultad, para la recons-
truccién de la historia de la Cooperativa: muchos documentos
se habian perdido. Es un problema que afecta a otras muchas
empresas y entidades asociativas. La custodia y ordenacién
de “papeles viejos” es una tarea ingrata, que sélo algunos la
entienden como necesaria para conocer el pasado, nuestro
pasado. No es bueno perder la memoria de lo que fuimos.

El libro refuerza al cooperativismo olivarero, a la asociacion
cooperativa. A lo largo de cincuenta afnos, los propietarios de
olivares, al unirse, sortearon, con menos dificultad, la crisis
del sector en las décadas de 1960y 1970y aprovecharon, con
mas ventajas, las oportunidades de los dltimos decenios. Di-
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cho de otra manera, la obra reduce la “imagen negativa” de las
cooperativas olivareras andaluzas, al tiempo que fortalece los
aspectos positivos de las mismas. Hoy, son “piezas claves” en
la cadena de valor del producto.

El futuro siempre es incierto, pero, en este caso, me referia a
la incertidumbre generada por la disminucién de las ayudas'y
por los cambios en el reparto de las mismas. Entiendo que la
extension del cultivo de los Gltimos lustros no continuara, no
debe continuar, y que las preocupaciones de los olivicultores
pasaran por la mejora de los rendimientos en el campo, por la
preservacion de la calidad en la fabrica, por una mayor parti-
cipacién en el comercio y distribucién de los aceites y por la
bldsqueda de nuevos usos y potencialidades, que los centros
de investigacion facilitaran. Espafa, primer productor mundial
de aceituna, no deberia descuidar esta parcela. En asociacion,
el futuro es menos incierto.

El libro reduce la “ima-
gen negativa” de las
cooperativas olivareras
andaluzas y fortalece
sus aspectos positivos.
Hoy, son “piezas claves”™
en la cadena de valor del
producto

En los dltimos anos, la olivicultura espafola ha extendido la
arboleda, ha mejorado los rendimientos medios, ha moderni-
zado las almazaras, ha obtenido mejores aceitesy ha realizado
importantes esfuerzos por comercializar y participar algo mas
en la cadena de valor del producto. Con cierta perspectiva ha
sido un éxito. Todo ello, sin embargo, estuvo muy favorecido
por las ayudas y subvenciones, que incrementaron la renta de
las explotaciones. El reto de la olivicultura espafola es y sera
continuar esta linea de actuacién con menos ayudas.



Las recetas del libro estan protagonizadas
por los ganadores del | Concurso Gastrono-
mico de la Denominacion de Origen Estepa

La Denominacion de Origen Estepa presen-
td6 el 24 de septiembre el libro “El sabor
de tu tierra”, una obra que recoge en 30
recetas parte de la tradicion gastrondmica
del territorio amparado por la entidad.

El evento, que tuvo lugar en el salon de
actos de Oleoestepa, acogidé a mas de 200
personas que no quisieron perderse la pre-
sentacion de este nuevo proyecto donde la
Denominacién de Origen Estepa ha casado
a la perfeccion el aceite de oliva virgen
extra y la gastronomia.

Durante la presentacion, Alvaro Olavarria,
Director Gerente de Oleoestepa, expuso a
todos los presentes la necesidad de apos-
tar por un buen aceite de oliva virgen extra
en la cocina, ya que es uno de los compo-
nentes claves que garantizan el éxito de
un plato.

“El sabor de tu tierra” es el resultado del
concurso de recetas llevado a cabo por la
Denominacién de Origen Estepa a lo lar-
go de los Gltimos meses y al que se han
presentado mas de 200 participantes. El
nuevo libro de la Denominacién de Origen
Estepa estd compuesto por las 30 recetas
ganadoras del concurso, cuyos autores re-
cibieron un estuche de aceite de oliva vir-
gen extra de Oleoestepa, un ejemplar de
la obra y entraron en el sorteo de 4 fines
de semana en cualquier Parador Nacional
que, recordemos, tiene en sus mesas el
virgen extra amparado por la D.O.Estepa.

Pan campestre, Papas al paseo, Muslo de
pollo al azafran o Bizcocho de aceite de
oliva virgen extra son algunos de los ex-
quisitos platos que componen el amplio
recetario de “El sabor de tu tierra”. Todos
los platos estan elaborados con aceite de
oliva virgen extra de las marcas amparadas
por la entidad: Oleoestepa, Estepa Virgen,
Puricon, Hacienda Ipora y Las Valdesas.
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En las 30 recetas que componen
“El Sabor de tu Tierra” podemos
encontrar una gran diversidad de
platos, y para cada uno de ellos se
recomienda uno de los de aceites
de oliva virgenes extra ampara-
daos por la Denominacién de Ori-
gen Estepa, principalmente las va-
riedades hojiblanca y arbequina.

De esta forma, la entidad también
pretende transmitir al consumidor
que dependiendo de las caracte-
risticas que posea una variedad de
aceite de oliva virgen extra lo hara
mas apropiado.

Con esta nueva publicacidn, la en-
tidad que ampara uno de los me-
jores aceites del mundo amplia su
catalogo, ya que anteriormente ya
habia sacado a la luz “Los J6venes
y el Aceite” y “Cocina de Origen”.

Si esta interesado en adquirir un
ejemplar de “El Sabor de Tu Tierra”
puede ponerse en contacto con el
Consejo Regulador de la Denomi-
nacion de Origen Estepa en el te-
|éfono 955912 630 o a través de:
comunicacion@doestepa.es

PRESIDENTE DEL C.R.D.0.ESTEPA Y EDUARDO PEREZ, PRESIDENTE DE
PA, HACEN ENTREGA DEL PREMIO A UNA DE LAS GANADORAS
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Kl Mejor Premio

Los aceites de la Denominacién de Origen Estepa poseen un gran palmarés

en premios y reconocimientos que avalan su buen hacer, pero nuestro mejor

premio es la satisfaccién de garantizar la mds elevada calidad, contando con -
los mds rigurosos controles durante todo el proceso de su elaboracién e %\
Aceite de
Oliva Virgen
Extra

www.doestepa.es



* Colaboramos
en el crecimiento y formacién

de nuestras cooperativas
Apostamos

por los productos de calidad y
con Denominacién

de Origen (D.O.)
Lideramos

proyecios de I+D como socios
desde la Corporacion
Tecnolégica de Andalucia (CTA)
Parficipamos

en las iniciativas empresariales
de caracter agroalimentario
Colaboramos

con el Foro Encinal para la
Conservacion y Defensa

de la Dehesa

Potenciamos

los eventos feriales

en forno a la agricultura

y la ganaderia




Delicia de masa

de harina de trigo
ligeramente bronceada
con néctar de fruto

de oliva virgen extra.
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DE LA DENOMI
DE ORIGEN ES

Hay un aceite virgen extra
que lo hace todo mas especial

Producir nuestro propio aceite bajo estrictos controles de calidad
y pertenecer al Consejo Regulador de la D.O. Estepa, nos hace
ser el virgen extra mids reconocide. Y eso, se nota en tus platos.

El virgen extra mas reconocido
Primer Premio Diputacion Provincial de Sevilla 2010



